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HERZLICH WILLKOMMEN
N Ihrem MEL PremiumClub!

Liebe MEL-Mitglieder,

wir freuen uns sehr, Ihnen heute erstmals unser Mitgliedermaga-
zin MEL PremiumClub 2010 prasentieren zu konnen. Ab sofort
informieren wir Sie regelmaBig Uber alle Aktivitaten, exklusive
Angebote, Events und Neuheiten aller L'Oréal Luxusmarken.

Die Mittelstands-Empfehlung-Lancéme (MEL) ist seit mehr

als 20 Jahren eine feste Institution, die ab 01. Juli 2010 um den
exklusiven PremiumClub der L’Oréal Luxusmarken bereichert
wurde. Profitieren Sie jetzt in einem markentbergreifenden Konzept
von der Vielfalt aller L’Oréal Luxusmarken.

Dieter Dernen,
Ihr direkter Ansprechpartner
Mobil: 0176 / 188 515 96

Jedes MEL-Mitglied kann am MEL PremiumClub teilnehmen. Voraussetzung ist neben der
MEL-Mitgliedschaft, dass bis zum Jahresende mindestens 3 Marken der L' Oréal Luxusprodukte
gefuhrt und weniger als 1 Mio € Gesamtjahresumsatz mit dem Marktflhrer realisiert werden.

Resonanz MEL PremiumClub

Die bisherigen Reaktionen wie ,super Idee®, ,einfach klasse®, ,groBartig” und ,super professio-
nell“ bestatigen, dass uns mit dem neuen ,Payback-System de Luxe” eine wirkliche Innovation
gelungen ist. Besonders gliicklich sind wir auch dartber, dass wir seit Juli bereits sehr viele neue
MEL-Mitglieder begriBen konnten ... und es werden taglich mehr.

PremiumPunkt-System

Sie erhalten monatlich automatisch umsatz-
bezogene PremiumPunkte in Hohe von 10%
des Umsatzes. Diese PremiumPunkte kénnen
Sie in mehr als 350 attraktive Pramien und
Dienstleistungen einldsen.

PremiumPortal

Exklusiv fur MEL-Mitglieder ist das Online-
PremiumPortal eingerichtet. Bitte registrieren Sie
sich einfach unter www.mel-premiumclub.de,
um schnell und bequem alle Leistungen

des MEL PremiumClubs nutzen zu kénnen.

Hier geben Sie lhre 8-stellige
~Kundennummer ein (1400 + ....)

“Hier geben Sie lhre PLZ ein

Pramiumangebot

Das Pramienangebot reicht von interessanten
Kosmetikaccessoires bis zu wertvollen Sachpra-
mien. Nehmen Sie diese Leistungen sofort

in Anspruch, um ihre Abverkaufe zu stimulieren.

Premiumangebot

1. Testmuster & Luxusminiaturen

2. Kabinettware Lancéme & Biotherm
3. Kosmetikaccessoires

4. Duft- und Schminkeinsétze

5. Sachprémien

MEL-Vorsitzende H. Bayerschmidt (Mitte)
mit Stellvertr. Vorsitzenden . Schwardtmann

Geschéftsleiter
Lancéme S. Hagh
mit T. Griebel

Ruickblick Unternehmerkongress
Die diesjéhrige MEL-Tagung in Dresden
war ein Erfolg auf der ganzen Linie!

Herausgeber:

L’Oréal Deutschland GmbH

L’Oréal Luxusprodukte
Siemensstrasse 6
41564 Kaarst

. Verkaufsdirektor Lancéme
D. Loewen (links)
mit P Erdmann’

Startguthaben

Jedes neue MEL-Mitglied erhalt einmalig bis Ende 2010 als Startguthaben
zusatzlich 2,5% PremiumPunkte auf alle Umsatze mit den Marken der
L'Oréal Luxusprodukte ab 01.01.2010 bis zum Eintrittsdatum.

Es lohnt sich also, so schnell wie moglich Mitglied der ,MEL-Familie* zu werden.

Werbepramie

Jedes MEL-Mitglied, das ein neues Mitglied fur die MEL wirbt, erhalt

als Werbepramie zusatzlich 2.000 PremiumPunkte. Herzlichen Dank an alle
MEL-Mitglieder flr Ihr Engagement!

Aufnahme neuer Marken

Als MEL-Mitglied profitieren Sie bei der Aufnahme von neuen Marken von
akzeptablen und verringerten Erstauftragshéhen. Zusatzlich schreiben wir
lhnen 20% PremiumPunkte (doppelte Punktzahl) auf den Erstauftrag gut.
FUr jede Marke gibt es einen Depotvertrag mit Kriterien, die zu erflllen sind.

Bitte sprechen Sie direkt Inren AuBendienst an.

Beauty Power Aktivitaten

Profitieren Sie als MEL-Mitglied regelmaBig von exklusiven, kommerziellen
Angeboten aller Marken der L'Oréal Luxusprodukte mit interessanten Konditionen.

Hinweise zu aktuellen Angeboten finden Sie in Ihrem PremiumPortal oder fragen
Sie einfach lhren AuBendienst.

Mit dem MEL PremiumClub 2010 setzen die L'Oréal Luxusprodukte ein eindeu-
tiges Zeichen, um den privaten Fachhandel zu starken. Wir sind alle fest davon
Uberzeugt, dass der neue MEL PremiumClub eine bahnbrechende Initiative fur eine
gemeinsame, noch erfolgreichere Zukunft ist ... um neue Kunden zu gewinnen,
Stammkunden starker zu binden und die ParfUmerie zu beleben.

Profitieren Sie von den Vorteilen und 16sen Sie schnell Ihre gesammelten Premium-
Punkte gewinn- und nutzbringend fur Ihre Parfmerie ein.

Hﬁarzliche GfiRe

Dieter Dernen
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LANCOME

PARIS

DAS GeHEIMNIS
DER AURA

Sie dachten, Ausstrahlung kommt von innen?
Wir auch. Aber da kannten wir Teint Miracle
noch nicht...

Was tun die Franzosen nicht alles fir die Schonheit!
Viele Jahre standen die Wissenschaftler von Lancéme
im Labor, kooperierten mit Bio-Medizinern und sogar
Rustungsunternehmen. Alles, um dem Geheimnis
leuchtender Haut auf die Spur zu kommen.

Was sie herausfanden? Ein gesunder Teint leuchtet
tendenziell blau-rosa. Die blaulichen Komponenten
lassen ihn frisch aussehen, die rosafarbenen sorgen fur
Intensitat und Leuchtkraft. Entscheidend ist allerdings,
dass diese zwei Farben nicht nur von auBen aktiv sind.

,Wer als Kind mal eine Taschenlampe in den Mund
gesteckt hat, weil3, dass Licht durch die Wange nach
auBen strahilt.

Fir uns Forscher war das eine groBe Uberraschung.
Wir dachten, dass Licht komplett von der Hautoberfla-
che zurliickgeworfen wird“, sagt Dr. Véronique Delvigne,
Wissenschaftliche Direktorin von Lancéme.

Tatsachlich werden nur 5 Prozent des Lichts (Tageslicht,
Lampenlicht, Kerzenlicht etc.) von der Hornhaut abge-
strahlt, 95 Prozent dringen in die Haut ein. Rund die
Halfte bleibt dort, die andere Halfte wird mittels eines
Kollagenfilters wieder zuriick an die Hautoberflache
geschickt. Ein ,inneres Licht, das zusammen mit den

5 Prozent der Oberflachen-Abstrahlung die sogenannte
Aura bildet.
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1990 Zehn Jahre lang prégte die Aktrice
Isabella Rossellini das Image von , Trésor* Inés Sastre das Gesicht von , Trésor*

Das Problem: Bei MUdigkeit, trockener oder gestresster
Haut schwéachen sich die beiden Lichtelemente ab. Im
Alter schluckt auBerdem vermehrtes Melanin die blauli-
chen Lichtanteile. Eine verringerte Haut-Mikrozirkulation
absorbiert wiederum die rosafarbenen. Die Folge ist ein
grauer, fahler Teint.

Delvigne: ,Hier hilft die neue Foundation ,Teint Miracle®.
Feine, glanzende Lamellen verteilen das Licht im Gegen-
satz zu den meisten Perimuttpartikeln gleichmaBig und
starken so die Oberflachenausstrahlung. Andererseits
farben rosa und blaue Pigmente das innere Licht und
reproduzieren auf diese Weise die Eigenschaften eines
nattrlichen Teints.*

Die Ausstrahlung aus der Tube a la Lancéme in sechs
Nuancen funktioniert fir jeden Hauttyp und jedes Alter.
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2007 Drei Jahre lang stand Hollywoodstar
Kate Winslet Pate fiir das Parfum

2010 Penélope Cruz ist das neue
Gesicht von ,, Trésor”

1996 Mitte der 90er war die Spanierin

Happy Birthday, , [resor!
_ancOmes Duftklassiker
wird ZAwanzig

Und zum Geburtstag gibt’s ein neues Testimonial: Penélope Cruz.
In einem exklusiven Interview spricht die Spanierin tber ihre
Lieblingsprodukte, Beauty-Routine und Giliicklichsein.

Sie sind die neue Botschafterin von Lancome.

Wie war die Zusammenarbeit?

Penélope Cruz: Aufregend! Ich durfte mit Mario Testino arbeiten.

Wir kannten uns nicht, aber schnell hat es sich so angeflhilt, als seien
wir alte Freunde. Ich hoffe, es ist uns gelungen, die Lancéme-Magie
zum Leben zu erwecken. So wie bei den wunderbaren

Kampagnen mit Isabella, Inés und Kate. Fotografie hat mich #“5

immer fasziniert, wie ein Bild ein bestimmtes Geflhl iﬁ-lh -
transportieren kann — ganz ohne Worte. Schon o3 -

als kleines Méadchen haben mich die Fotos mit L —
Isabella verzaubert. Sie waren so elegant, so e
atherisch, aber dennoch sehr real.

Was meinen Sie, warum hat Lancome sich

fir Sie entschieden?

Sie wollten in dem Spot eine Geschichte erzahlen.
Ich bin Schauspielerin, ich kann das. In den Spots bin ich
nicht ich selbst, ich spiele jemanden, wie eine Rolle.

Ich spiele diese Frau, die das Geflhl verkdrpert,
was , Trésor” in den letzten 20 Jahren ausgemacht hat.
poa 2300 10 |l
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Was sind lhre Lieblingsprodukte von Lancome?

Die Parfums habe ich immer schon geliebt — ehrlich.
Besonders , Trésor” und ,Poéme". Mit beiden Duften
verbinde ich viele Erinnerungen. AuBBerdem liebe ich den
Lippenstift ,L’Absolu Rouge*, die ,Hypnbse“-Mascara
und die ,Secret de Vie"-Pflege.

Haben Sie eine bestimmte Pflege-Routine?
Die ist ziemlich basic. Ich benutze immer Augencreme.
Ich versuche, auf mich zu achten, trinke und rauche nicht.

Sie arbeiten an so vielen unterschiedlichen Projekten,
wie entspannen Sie am liebsten?

Ich versuche, so viel wie méglich zu schlafen. Ich gehoére
nicht zu den Menschen, die vier Stunden schlafen und
dann fit sind, ich brauche Schlaf.



Zur Einfiihrung des neuen Kérperpflegeduftes Eau de Paradis organisierte
Biotherm eine paradiesische Event-Reihe in fiinf deutschen GroBstédten.
Die Veranstaltung richtete sich an die Parfimerie-Fachverkduferinnen.

Insgesamt 640 geladene Géste wurden von der Biotherm-Crew ins Paradies
entfiihrt. Bei ausgelassener Stimmung, Clubtanz und anschlieBender Party
wurde das neue Eau de Paradis in der bunten Palette der Biotherm-Dlifte
begriBt. Durch diese Event-Reihe suchte die Marke Biotherm ein weiteres
Mal den direkten Kontakt zur Veerkduferin.

MANNER MOGEN HIGH-TECH PIQITERM

In den letzten Jahren zeigt sich immer deutlicher, dass der Manner-
pflegemarkt nicht nur aus einem Segment besteht. So gibt es nach
wie vor den Mannertyp, der sich vor allem Feuchtigkeitspflegen

in leichten Texturen wiinscht, auf der anderen Seite steigt die Zahl
der Méanner, die ein ausgepragtes Bediirfnis nach hoch-technologi-

M‘T B‘QTH ERM 1 W BIC F RM ' | i?gil?BénAt:;gAsrig%-eZﬂ;gsgt?nd komplementéren Produkten
NS PARADIES "

Wichtig ist, dass man Mannern innovative Produkte bietet.
So hat Biotherm Homme in diesem Jahr beispielsweise den Force
Supreme Rebuilder auf den Markt gebracht, der durch die Kombination

Im Mai 2010 lancierte Biotherm das neue Kérper- s EAU _ k j aus effizienter Textur und technologischem Design Uberzeugt.
pflege-Spray Eau de Paradis. Nach Eau Vitaminée, e S EF F""R"""_?E E o J Die Auslobung der Benefits spielt bei M&nnern eine groBe Rolle.
Eau d’Energie und Eau Pure ist Eau de Paradis der :"._. ] ' n::::—_:- ' : S /f A\ Die Sprache ist hier kurz und prégnant und eher fakten- und
vierte Duft, der mit der Frische von roten Friichten i ey it ' - : ergebnisorientiert. Dartiber hinaus spielt auch die Frau immer

und Beeren, sowie einer sanften Sinnlichkeit von
Hoélzern und Moschus eine neue verfiihrerische Ara
der leichten Body-Sprays einlautet.

noch eine entscheidende Rolle bei der Kaufentscheidung. Bio-
therm Homme versteht die Frau daher auch weiterhin
als wichtige Botschafterin, die es zu berticksichtigen gilt.

FORCE SUPREME RE-BUILDER
Der hochprazise und effiziente Force Supreme Re-Builder

HOMME

BIOTHERM

Der aufregende Duft mit fruchtigen, blumig-holzigen kristallinen Akkorden — Rosen und Freesien — fihrt den Mann in die Zukunft der einfach 2u benutzenden
Noten wurde vom Parfumeur Bernard Ellena kreiert. geschmeidig und samtig. \ . o . .

High-Tech-Gesichtspflegen. Inspiriert vom taglichen Pflegeritual
Die Kopfnoten betéren mit dem intensiven Charme Die Basisnoten sind verlockend und sorgen fiir Gebor- der Méanner hat Force Supreme Re-Builder die schlanke Form
verfUihrerischer Késtlichkeiten der Natur. Prickelnd-frische  genheit wie ein seidenweicher Kokon. Akkorde kostbarer eines Rasierapparates mit drei Scherkdpfen.
Hesperidennoten von unbekdmmerter Leichtigkeit Holzer schenken Warme und Wohlbefinden (Libanonzeder Die sehr leichte und frische Anti-Aging-Textur zieht sofort ein.
(Italienische Zitrone) schmeicheln der Uppigen StBe roter und Sandelholz) und verschmelzen mit den Moschusno- Schnell und effizient w ; Basis der exklusiven Formel sind die Wirkstoffe Koffein, Soja-
Frichte und Beeren (Himbeeren, Blaubeeren, schwarze ten echter Engelwurzsamen, die flr ihre ausgleichende Es bedarf nur 33;;’;g;?;5:£3p’g rg:jq g‘fgﬁgz’r’ 2 Protein und Kréatilane (ein festigender Wirkstoffkomplex, der
Johannisbeerbliten und Granatapfel). Wirkung bekannt sind. Die Hochleistungsformel definiert ! die Zellaktivitat der Haut anregt und ihr Stitzgewebe starkt).

die Gesichtskonturen und die Haut gewinnt o :

Die charismatischen Herznoten verleinen dem Korper Ein erfrischend pflegendes Duschgel sowie eine leicht an Elastizitét und Festigkeit. S : Durch den Massage-Effekt der drei Kugeln wird die Mirkozirku-
eine ausgepragt feminine Aura. Ein Blumengarten mit parfimierte und feuchtigkeitspendende Bodylotion runden o E m lation angeregt und somit die Effektivitat der Formel unterstutzt.

die Eau de Paradis-Linie ab.
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SIG PONY
COLLECTION

PLAY BIG, WIN BIG ... GET IN THE GAME!
Die neue Duftgeneration von Ralph Lauren
bringt Manner siegreich ins Spiel

Die BIG PONY COLLECTION von Ralph Lauren prasentiert
sich mit dem Aufruf ,GET IN THE GAME!” — und bringt damit
eine neue Generation von jungen Mannern siegreich ins Spiel.

Die 4 Dufte des Quartetts sind top-aktuell im Stil und unter-
scheiden sich pragnant. Sie reprasentieren die 18 — 30-jahrigen
Mannern von heute: aktiv, unkonventionell, cool und stylish. Und
diese jungen Méanner lassen sich nicht in eine Schublade stecken:
Ihre Leitbilder und Interessen sind so facettenreich wie ihr Leben.
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GLUCKSGEFUHLE
S IREICHELN DiE HAUT .

ACQUA DI GIOIA, der neue Duft von Giorgio Armani, verstromt all die
Emotionen, die Natur und Meer in unserer Seele freisetzen: eine Essenz
reinster Gliicksgefiihle, extrahiert aus dem Herzen der Elemente.

Eine Duft gewordene Hymne aus der Natur...
""‘\ Schon die allerersten pflanzlichen Kopfnoten bezaubern mit der beleben-

§ den Frische von gecrushter Minze und einem Hauch ,Limone Primo Fiore
Femminello®, geerntet bei der ersten Frihlingsblite in Kalabrien. Die Emo-
tionen erleben mit der Herznote in eine zart aquatische, kristalline

Renaissance: Wasser-Jasmin verleint dem Duft eine verblUffend
neue, raffinierte Facette. Die Basisnote von ACQUA DI GIOIA
bringt mit edlem sizilianischem LMR* Zedernholz und braunem

Zucker das Verschmelzen von Erde und Wasser zum Ausdruck.
Der Nachhall ist gepréagt von Labdanum — einer der seltenen
Pflanzen mit animalischen Noten.

Die BIG PONY COLLECTION gibt ihnen die Freiheit, all ihre
individuellen Leidenschaften auch in Form von Duft auszuleben ...
und bringt sie damit siegreich ins Spiel.

Geformt von den Kréaften des Wassers...

Der Flakon von ACQUA DI GIOIA mit seiner offensichtlich von
der Natur gepréagten, kurvigen Formensprache kombiniert die
Assoziation an Meereswellen und die sinnliche Figur einer Frau
— markant in Szene gesetzt aus massivem, tropfenférmigen

und transparentem Gilas.

Die 4 Difte sind so konzipiert, dass sie zum Charakter jedes
Typen passen. Je zwei Kerningredienzien spiegeln ihre
individuellen Eigenschaften wider.

Das minimalistisch gestylte, meeresgriine
Etui ist umhullt von Perlmuttschimmer,
der den natlrlichen, berschdumenden
Charakter des Dufts glanzvoll

zum Ausdruck bringt.

CHORMGR Y ARMAN

BIG PONY 1 - SPORT Der sportliche Duft fiir Siegertypen / citrus-aromatisch

BIG PONY 2 - VERFUHRUNG Der verfiihrerische Duft fiir Eroberer / orientalisch-fougére
BIG PONY 3 - ABENTEUER Der Duft firr grenzenlose Abenteuer / holzig-aromatisch

BIG PONY 4 - STYLE Der markante Duft fir Stilbewusste / fruchtig-holzig

VIKTOR®&ROLF
L OWERBOMB

mitierte Welhnachtsedition 2010
Limfierte vveinnacntseaimton Z2u 11U

Die Sommerkollektion 2010 des hollandischen Designer Duos
ist wieder einmal anders, wieder einmal Gberraschend.

Bei der Fashion Week in Paris beeindruckte Viktor Horsting und
Rolf Snoeren das Publikum mit einer wahren Tullexplosion!

In diesem Jahr haben Viktor & Rolf nicht nur Models und Stars in TUll
gehdlit, sondern auch ihre limitierte Weihnachtsedition des Erfolgsduftes
FLOWERBOMB. Wie ein Kragen schmuckt Tull in zauberhaftem,
luftig-leichtem Rosé den typischen FLOWERBOMB Flakon, der
diesmal — ebenfalls passend zur Sommerkolektion 2010

— in metallischem Gewand schimmert.

FLOWERBOMB versprUht eine opulente Sinnlich-

keit, ein floraler Duft mit einzigartiger Aura, der

sUchtig macht. Zun&chst verblUfft der spritzige

Auftakt der Kopfnote mit Tee und Bergamotte.

Dann schmeichelt die Uppige Herznote mit sinnli- 4
chen, floralen Harmonien, mit Akkorden von Sam- ¥ !
bac-Jasmin (mit Orangen-Note), Cattleya-Orchidee, :j:- A
Freesie und Rosa Centifolia. »

DIESEL: Only the Brave

Mit einer geballten Faust préasentiert sich dieser Herrenduft.
Ob Zeichen der Stérke oder Kultobjekt — das entscheidet jeder selbst.

ONLY THE BRAVE spielt mit Gegen-
sétzen, um sie besser zu verbinden.
Ein kréaftiger orientalisch-holzig-ledriger
Duft, akzentuiert von der frischen Note
des Korianders und dem kernigen Wi-
derhall der Mandarine.

Er ist der Ausdruck einer Lebenseinstellung: ONLY THE
BRAVE. Der Flakon in Form einer geballten Faust bietet drei
Interpretationsmaoglichkeiten. In der Senkrechten vermittelt

er die Entschlossenheit. Waagerecht ist er der Ausdruck von
Willensstarke. Aufrecht verwandelt er sich in eine Hommage
an historische Helden, die Menschheitstraume und Uberzeu-
gungen verteidigten.

Renzo Rosso schuf die
Marke Diesel in 1978.
Diesel ist ein Synonym
flir sparsame,
walternative” Energie
und passt somit perfekt
zu Produkten, die Mode
mit alternativem

Flair mixen.

Ein intensives Bouquet, das dem Duft seine orientalische, [
blumig-fruchtige Vielfalt verleint. Patschouli bildet das l

olfaktorische Fundament der klar strukturierten Basisnote. . : Proportionen zu fantasievollen Kreationen
Wer eines der begehrten FLOWERBOMB Sammerobjekte flr selbstbewusste Fravien pllssiet.
besitzen mdchte, muss sich beeilen: Es wird in ganz :
Deutschland nur 1000 Stick geben! h

Ganze Tullberge in Tirkis, Flieder, Aprikose
und Vanille haben die beiden in Ubertriebenen

Ein halb sinnlicher, halb explosiver
Cocktail, der fUr einen starken und préa-
senten Charakter steht, einen Mann mit
fast magnetischer Anziehungskraft.

Drei Werte, die sich in einer einzigen Signatur vereinen: einem
Ring, der sich Uber zwei Finger erstreckt und das markante
Logo auf einer Metallplatte tragt.
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Die Geschichte RUBINSTEIN

der Mascara

Die wichtigsten Daten der Erfolgsstory
der Helena Rubinstein Mascaras

= 1939
Helena Rubinstein préasentiert
eine absolute Neuheit: den ersten
Waterproof-Mascara.

= 1958
Helena Rubinstein erfindet mit Mascara
Matic das Konzept des nachflllbaren
Automatic-Mascara.

), == 1964

' Mascara Matic erhalt ein weltweit
einzigartiges Spiral-Burstchen
und wird in Long Lash umbenannt.

PARISIENNE ist der Duft, der zu dieser /
zeitlosen Frau passt: Sie strahlt Persdnlich-
keit aus, ist voller Widerspriche und spielt | |
mit den Konventionen. Den Auftakt macht
Vinyl, einer modernen Anspielung an Lack,
Gloss oder den scharfen Metallabsatz eines L

1

Highheels; Die raffinierte Saure von Cran-

berry tragt einen Hauch von Verruchtheit bei. ==1993 -
| j . . . . Spectacular Mascara kombiniert
\ 4/ Abgemidert wird sie durch spritzige Brombeere. den Effekt einer flexiblen filmogenen
D% M ; Die florale Herznote verkérpert die Weiblichkeit, mit Formel mit einem Profil-Biirstchen,
) ' & ultra-femininer Damast- und Pfingstrose und die Basis- durch das eine spektakulare
note mit inrem Edelholz-Charakter wirkt betérend stiirmisch. Verlangerung der Wimpern erzielt wird.
Der Duft prasentiert sich in einem glasernen Flakon, ziseliert == 2004
wie das Labyrinth der StraBen von Paris und ganz im Stil der Spider Eyes webt mit Zellulose-
Haute Couture mit dem Markenzeichen YSL gelabelt — Mikrofasern ein Netz um jede einzelne
in Gold auf schwarzem Leder. Wimper. Ein raffiniertes Dessous
flr fesselnde Wimpern.

= 2004
Lash Queen — Mascara als Schmuck
fGr den Blick — schenkt den Wimpern

maJesltansche_s jenen ) Kreation, Innovation, Inspiration — Helena Rubinstein hatte
und eine beeindruckende Lange.

\/\/@ S S ai mt Lau Ir@ mt AN _ bereits den ersten autom.atischen und den. wasserfesten
: == 2006 Mascara erfunden, als mit LASH QUEEN eine wahre Beauty-
S Lash Queen Waterproof — das Saga, eine bis heute einzigartige Mascara-Legende entstand.
R QG KS ! : { extravagante Design in ,,Kroko*-

Optik wird zu einem Kultobjekt. Die Verfihrung beginnt mit dem optischen Auftritt, mit der ersten
== 2007 Berlihrung. Ein schwarzes Spitzenkorsett mit dem Flair der Haute
Couture schmuckt das verheiBungsvoll metallisch-matt schim-
mernde AuBere. Die innovative Oberflachenbehandiung verfihrt

Die Luxusmarke aus Paris feierte den Launch 1 '
ihres neuen Damendufts BELLE D’OPIUM y s Lash Queen Feline Blacks

in den angesagtesten Locations neun deutscher 4 R AT schenkt den katzenhaft verflihrerischen o o ) S
GroBstadte. Das groBe Vorbild fiir die Events: LEe \ . Blick von Demi Moore. mit |hr"er ganz auBergevvohnllchen, fUhlbaren Samtigkeit: ein
Schon 1978 lieB es sich Yves Saint Laurent nicht Ein absoluter Verkaufsrekord unter Vergnugen fur alle Sinne.

nehmen, seinen heutigen Klassiker : : den Helena Rubinstein Mascaras. Push-up Volumen

Opium hoéchstpersonlich mit einer | = == 2008 Lash Queen Sexy Blacks kombiniert eine intensiv Fulle ver-
gewaltigen Party im legendéaren 50 Jahre nach der Erfindung des Auto- leihende Volumen-Formel und eine sexy Burste mit ,90-60-

Studio 54 zu lancieren. iy, : L matic-Mascara stellt Helena Rubinstein 90“-Silhouette fur einen vollkommenen Wimpernschwung.
; Glorious Mascara vor. Neben ihrem attraktiven Aussehen erflillt die neuartige

< Von Hamburg bis Miinchen feierten mehr 2009 Burste auch eine wichtige ergonomische Funktion:

B M= fiimerio-Fachverkaufar/~<innen-und 70 Jahre nach der Erfindung des ersten MIIJ[ ihrer schlanken Spm.delform grfasst sie sgmtllche
Kunden bis in die frihen Morgenstunden wasserfesten Mascaras, zeigt sich Wimpern vom Ansatz bis zur Spitze und erlgchftert S0
ISk Lind coolen DJ=Tunes und Helena Rubinstein mit Lash Queen das perfekte Auftragen. Die abgeflachte Seite nimmt die

Feather Collection und Spectacular Formel auf, die gewellte Seite verteilt sie makellos

Extension Mascara einmal mehr auf voller Lange. Die ausgepragte Rundung der Burste hilft,

. - . als innovative Marke. auch die Wimpern in den Augenwinkeln schwungvoll und
Ein besonderes Special fur alle Damen an diesem 2010 ausdrucksstark zu verlangern.

Abend: Die Profi-Visagisten von Yves Saint Laurent trugen ; . :

. . . Die Erfolgsgeschichte geht weiter
als absolute Avant-Premiere den neuen Lippenstift ROUGE mit Lash Queen Feline Extravaganza
PUR COUTURE N°1 von Yves Saint Laurent auf. T extremes Volumen ab dem ersten

A_‘.Uﬂragen und Lash Q_ueen _seXY Blacks »Ich habe diesen Mascara in ein Kleid gehullt — so wie die Wimpern das Auge,
flr Push-Up Volumen in verflihrerischem wie edle Dessous den Kérper einer Frau zugleich verhiillen und schmiicken.
Spitzenkleid. Von den ersten Entwiirfen an war fiir mich die Verbindung zwischen Mascara
und Spitze klar: Meine Auffassung war immer, dass eine Frau sich mit geschminkten
Augen nie nackt fuhlt, daher habe ich diesen Mascara nur leicht verhillt und
ein wenig frivol gestaltet.”

schnupperten als erste an der neuen Parfumkre-
| ation der Luxusmarke.

Der Blickwinkel der Designerin / Claire Jaquemard

BELLE D’OPIUM bescherte allen eine unvergessliche Nacht
und fesselte mit seiner sinnlichen Duftkomposition.
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